
   
 

   
 

 
 

 

25 iunie 2026 

ARBOmedia relansează rețeaua ARBOpodcast  
într-un format extins, cu o listă numeroasă  
de podcasturi și noi formate de publicitate 
 

Lansată inițial în 2021, prima versiune a diviziei ARBOpodcast a 
reunit un număr restrâns de podcasturi, dar, grație fuziunii cu 
Thinkdigital de la sfârșitul anului trecut, rețeaua a crescut 
considerabil, iar în acest an a adăugat noi titluri în ofertă. 
 

 
 

Rețeaua ARBOpodcast numără în prezent 50 de creatori de conținut care realizează 
54 de podcasturi pe subiecte diverse: de la social, politic, business ori tehnologie, până 
la sănătate, parenting, dezvoltare personală, sport, monden sau divertisment. 

Printre numele sonore din rețeaua ARBOpodcast se numără (alfabetic) realizatori 
precum Radu Buzăianu, Dan Cadar, Răzvan Exarhu, Gojira, Virgil Ianțu, Cătălin 
Măruță, Mihai Morar, Tudor Mușat, Cătălin Oprișan, Radu Paraschivescu, Dragoș 
Pătraru, Liana Stanciu, Doru Supeală, Cătălin Striblea, Mihaela Tatu, Teo Trandafir, 
Radu Andrei Tudor și mulți alții. 

Potrivit studiului „Media Digitală în România 2025” realizat de BRAT circa 4,8 milioane 
de români consumă podcasturi, într-o piață digitală în care utilizatorii petrec peste patru 



   
 

   
 

ore zilnic online. Alte studii internaționale, precum cele realizate de YouGov, plasează 
România printre liderii europeni la consumul de podcasturi, cu 47% dintre români 
ascultând podcasturi cel puțin o oră pe săptămână. 

Serviciul ARBOpodcast oferă cinci tipuri de publicitate: Product Placement, Sponsored 
Intro, Pre Roll & Mid Roll Ads și Full Sponsorship, la care se adaugă un format inedit 
pentru piața românească: Podcast Reel Native Brand Frame, dedicat Reels-urilor de 
promovare a podcasturilor în social media. 

„Podcasturile au devenit spații reale de influență, nu doar canale alternative de conținut. 
Prin relansarea ARBOpodcast și introducerea formatului Podcast Reel Native Brand 
Frame ne propunem să conectăm mai bine creatorii, brandurile și social media într-un 
ecosistem coerent, în care publicitatea este integrată natural, nu impusă”, declară Alin 
Alecu, Managing Director ARBOmedia. 

ARBOpodcast se adaugă unei game de rețele de comunicare comercială care a 
consacrat deja ARBOmedia drept regia de media cu una dintre cele mai diversificate 
oferte pentru piața de profil din România. 

Fondată în 1997, compania a lansat de-a lungul timpului rețele consolidate de media, 
începând cu rețeaua de publicitate în presa scrisă (din 2003) și continuând ulterior cu 
rețele similare de site-uri web, radio local sau televiziune locală. 

În ultimii 10 ani, ARBOmedia și-a extins activitatea către influencer marketing (din 2017), 
devenind unul dintre actorii importanți în acest domeniu și, mai nou, a adus în prim-plan 
publicitatea integrată în jocuri (post-fuziunea cu Thinkdigital). 

Puteți găsi aici lista completă a podcasturilor incluse în rețeaua ARBOpodcast precum și 
detalii legate de formatele de publicitate oferite. 

 

https://arbomedia.ro/podcast

